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SISSEJUHATUS

Eesti brand on palju enamat kui Welcome to Estonia mérk, varvivalik
voi reklaami pildikasutusloogika. Eesti brdnd elab viisis, kuidas me
oma maast rddgime. Meie tugevuseks ei saa kunagi olema véim, kiill
aga voimaluste osav drakasutamine. Seet6ttu on oluline, et me koik
suudaksime odigel hetkel tihte viisi pidada. Ainult nii saab maailmale
ajapikku tekkida arusaam meist kui tulevikku suunatud ja vérskest
rahvast.

Késiraamat on silmale ndhtav osa sellest viisist. Siit leiad juhised,
kuidas kasutada Eesti brandi erinevaid visuaalseid elemente.

Julgustame koiki Eesti brandi kasutama. Kui véhegi peaks tekkima
kiisimusi voi probleeme kujunduselementide kasutamisel, siis po6r-
duge kindlasti meie poole: brand @estonia.eu
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LOGO \

Logo Logo paigutus
Eesti brandi logo elementideks on méark, meie maa nimi Kujundustel paikneb reeglina logo all paremas nurgas. Tdpset suurust ei ole

ja slogan. Maa nimi ja slogan tolgitakse vastava sihtturu keelde, maddratud, kuid oluline on jélgida, et logo oleks loetav ning piisavalt distansilt %
kuhu kommunikatsioon on suunatud. Ingliskeelsel logol vdib madrgatav.

vastavalt vajadusele kasutada maa nime asemel Eesti landingpage'i
veebiaadressi: Estonia.eu. Slogani ja maa nime kujundus, “1" margib skeemil 1/2 logo suurusest. Selle proportsiooni jargi paigutatakse

proportsioonid ning asukoht on margi suhtes fikseeritud. logo kujundustele.

Logo koikides keeltes leiad brand.estonia.eu

Estonia.eu (@siie
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Ndited logost erinevates keeltes

Estonia OcTOoHMSA
Una pequena gran sorpresa CTpaHa NpusiTHBIX CIOPMPU30B -
e Estonia.eu
Positively surprising
Estland LIAKNZT
En glad 6verraskning ﬁl‘ﬂ@%%
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LOGO KASUTUS \

Logo must-valgelt Logo varviliselt "

Must-valget logo voib kasutada ainult positiivis. Tekst Logo kasutatakse valdavalt varviliselt. Vérv tuleb valida Eesti brandi vérvide

madrgi sees peab alati valge olema. Margi vdhim mod6t seast soovitavalt vastavalt valdkonnale. Must-valge logo on pigem alternatiiv, s
triikituna on 11 x 11 mm. Sellest vdiksemana pole logo kasutamiseks olukordades, kus vérvilise logo kasutamine on raskendatud voi

enam loetav. véimatu. Varvilise margi puhul peab tekst méargi sees olema alati valge.

Estonia.eu

Positively surprising

Estonia.eu

Positively surprising

Estonia.eu

Positively surprising

Estonia.eu (e

Estonia.eu
Positively surprising VOEST

Positively surprising

Estonia.eu

Positively surprising

Bréndi siseturunduses kasutatakse “Ma Armastan Eestimaad”
madrki, ilma slogani ja maa nimeta. Mérgile rakenduvad samad
kujunduspdhimétted, mis “Welcome to Estonia” maérgile.




KUJUNDUSPOHIMOTTED

Kujundus kahe fotoga Kujundus (ihe fotoga

Eesti brandi materjalidel voib kasutada kahte fotot — lihte Eesti brandi reklaamide pohielemendiks on foto. Selle
suuremalt ehk pohifotona, teist vdiksemalt ehk kontrastfotona. lisanduvad tekst, veebiaadress, logo ja muster.
Nende eesmdrk on iksteist tdiendada. Vdiksem foto on pigem

abstraktne; suur konkreetsem ja jutustavam. Nditeid voib leida

siitsamast kdsiraamatust ja kodulehelt brand.estonia.eu

Muster ja fotode WO ASTHY  Muster
proportsioon ' Mustri kuju ja asukoht on
Kahte fotot eraldab mustriga WHEN YOU ARE IN A FUTURE fikseeritud — Gleval paremas
rikastatud IGikejoon. Muster FACING COUNTRY, FORWARD nurgas..l\/\ustri véiry peab sobima
.* I6ikejoonel on fikseeritud kujuga BHHE ONLY WAY TO GO fotoga ja olema nahtav.
" ja propotsioonis formaadiga. i stinestonia.com . , ,
B U ARE IN A FUTURE Kahe foto kasutamise Varvide ja tekstide k%sgtamlst
FACING COUNTRY, FORWARD kujunduspdhimétted on ndidatud vaata vastavast peatiikist.
IS THE ONLY WAY TO GO vasakul oleval nditel. Fotode

€ » investinestonia.com omavaheline suhe peaks olema
umbes 1/4 ja 3/4.

Mustri all voib kasutada varvi, mis
vajadusel aitab mustrit ja 16ikejoont
ndhtavamaks muuta.

Varvide ja tekstide kasutamist
vaata vastavast peatiikist.

Kujunduspdhjad on alla laetavad kodulehelt brand.estonia.eu



KUJUNDUSPOHIMOTTED

Laiformaat

Laiformaatide puhul muutub pilte eraldav Uhe pildiga kujunduse puhul jéivad
I6ikejoon koos mustriga vertikaalseks. reeglid samaks nagu piistformaadi puhul. *

puhkaeestis.ee




KIRJATUUP

Eesti brandi kirjattitibiks on CgSymphony
oma kdigis raskustes. CgSymphony on
tasuline kirjatttp. Selle saab osta
fonts.com.

CgSymphony

ABDEFGHIJKLMN
OPRSZTUVOAQOU
abdefghijklmnoprsztuvoasii

1234567890!"#%&/() =

ABDEFGHIJKLMN
OPRSZTUVOAOU
abdefghijklmno
prsztuvoaou

Kirjatltp kirillitsas
Kirillitsas on Eesti brandi kirjatttibiks Gill Sans oma

koigis raskustes. Gill Sans on tasuline kirjatiitip. Selle
saab osta fonts.com.

Gill Sans

ABBIAEEXK3MMKAMHOMPC
TYOXUYLLBbIB3KOA
abBraAe&XX3MMKAMHO
NPCTYGXUMLILLbbIb3IOS

1234567890!"#€%&/()=

ABBrAEEXX3UMKAMHO
APCTY®OXLUYHUWILUDBbLIbIIOA
abBraeéx3MmKkAMHoONpCcTyPpxuY
LWL bbIb3IOS

«

Alternatiivne kirjattup s

Veebilehekiilgedel, presentatsioonidel voi muudel
materjalidel, kus ametliku fondi kasutamine ei ole #
tehniliselt voimalik, voib alternatiivina kasutada Ariali.

Arial

ABDEFGHIJKLMN
OPRSZTUVOAQOU
abdefghijklmnoprsztuvéaou

1234567890!"#%8&/()=

ABDEFGHIJKLMN
OPRSZTUVOAOU
abdefghijklmnoprsztuvoaou


http://www.fonts.com/findfonts/detail.htm?productid=215150
http://www.fonts.com/findfonts/detail.htm?productid=215376

TEKSTI PAIGUTUS

Tekst

Eesti brandi reklaamide tekstiline osa koosneb pealkirjast,
veebiaadressist ja vajadusel sisutekstist. Pealkiri peab alati
olema kirjutatud ldbiva suure tdhega ja olema taustast
eristuv.

Teksti suurus

Pealkirja suurus on proportsioonis logo suurusega. Teksti
korgus peab olema sama nagu logo tekst “Estonia” voi
“Estonia.eu”.

“1" margib skeemil pealkirja ja logos “Estonia.eu korgust.
Selle proportsiooni jargi médratakse pealkirja suurus.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing

neque. Sed sagittis
rutrum pretium...

Teksti paigutus

Teksti minimaalne kaugus servast on ndidatud kérvalasuval
joonisel. Veebiaadress paigutub pealkirja alla. Muid
piiranguid paigutuse osas ei ole. Oluline on hea loetavus.




VARVID

Eesti brdnd kasutab tiheksat vdrvi. Lisaks musta ja valget. katustasandil voib kasutada kéiki vdrve. Kuid selgelt
Siin ndidatud vérvid on ametlikud Eesti bréndi varvid, valdkonnapdhises kommunikatsioonis soovitame piisida
mida kasutatakse Gldjuhul valdkonnapdhiselt. Brandi valdkonna palettide piires.

RGB 255/66/131
CMYK 0/92/18/0
SPOT Pantone 213

RGB 255/202/3
CMYK 0/36/98/0
SPOT Pantone 1235

RGB 73/34/5
CMYK 24 /85/100/78
SPOT Pantone 469

RGB 1/207 /255
CMYK 60/0/3/0
SPOT Pantone 2925

RGB 136/242/79
CMYK 54/0/80/0
SPOT Pantone 7488

RGB 44 /73 /112
CMYK 91/73/32/18
SPOT Pantone 540

RGB 101/41/141
CMYK 73/100/0/3
SPOT Pantone 226

Must Valge
RGB 255/81/3

CMYK 0/71/100/0
SPOT Pantone Orange 021

RGB 217/226/219
CMYK 4/2/4/8
SPOT Pantone Cool Gray

Valdkondade paletid on loodud ldhtuvalt nende iseloomust
ning koosnevad neljast varvist.

Turism Avri Siseturundus Haridus

10



VARVID

Reklaami voi triikise kujundamisel kasutatakse kahte varvi, mis Samuti peavad vérvid selgelt silma paistma fotolt, et tekst
on soovitav valida antud valdkonna vérvipaletist. Varvid voiksid  oleks loetav ja logo mérgatav. Selleks on igas vérvipaletis nii
teineteist tdiendada labi kontrasti véi harmoonia. tumedaid kui heledaid toone.

Kahe pildiga kujundusel on FRESH FOOB OUT OF
soovitav kasutada pealkirijal Ghte FRESH NATURE

vdrvi ning veebiaadressil ja logol »

teist varvi.

FRESH FOOD OUT OF

FRESH NATURE Sisuteksti varvi voib valida
g olenevalt fotost ja loetavusest
juba valitud vdrvide seast. Samuti
voib kasutada musta voi valget.

Vajadusel voib mustri all
kasutada varvi, mis aitab mustril
vdlja tulla. See peaks olema sama
varvi, mis pealkiri.

Uhe pildiga kujundusel on
soovitav kasutada pealkirijal

ja mustril Ghte vérvi ning
veebiaadressil ja logol teist vérvi.

Sisuteksti varvi voib valida
olenevalt fotost ja loetavusest
juba valitud vadrvide seast. Samuti
voib kasutada musta voi valget.

11



VARVID

Kui koloriit ei voimalda jdrgida eelmisel lehel antud juhiseid,

voib vdrve kombineerida ka teisiti.

ON, MIDA UUDISTADA.
ON, KUS OLLA.

Musta ja valge vérvi kasutamine soltub fotost. Kui vérviline tekst voi logo
ei ole fotol ndhtav, voib kontrasti tostmiseks kasutada musta voi valget
varvi. See voimalus tuleb kasutusele vaid darmuslikel juhtudel, kui tkski
valdkonna vérv ei sobi vi neid ei saa tehniliste piirangute téttu kasutada.

BUSY CITY. FRESH COUNTRYSIDE.
ALL IN A SQUARE MILE.

» visitestonia.com

12



KOOSTOO

Partnerbranding

Logonurk

Eesti brandi partnerbrandingu eesméark on pakkuda
ametiasutustele/ettevotetele vélja erinevaid voimalusi
kasutada Eesti brandi oma kommunikatsioonimaterjalidel
(trikised, reklaam, veeb).

Partnerbrdnding koosneb logost ja mustrist, mis moodustavad
kokku logonurga. Osade omavahelist suurust ega paigutust ei
ole lubatud muuta. Logonurga vérvid tuleb valida Eesti brandi
vdrvide seast soovitavalt vastavalt valdkonnale. Logonurga
proportsioonid on mdrgitud alloleval joonisel.

“1" mérgib skeemil 1/2 logo suurusest. Selle proportsiooni
jargi paigutatakse logonurk véi logomérk kujundustele.

Estonia.eu
Positively surprising

Logonurga paigutus

Logonurka véib paigutatakse partnerasutuse
materjali mélemasse paremasse nurka. Logonurga
paigutuse propotsioonid on ndidatud alloleval
skeemil.

-
R S

Loomemajandus Eestis:
jagatud kogemus

i

Alternatiiv

Kui logonurka ei ole voimalik
kasutada, voib kasutada ainult marki -
sel juhul ilma slogani ja maa nimeta.

i | ...' -~
maa

" A Versatile Young Tate'-"f(m

{ {
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KOOSTOO

Muud elemendid

Reklaamide ja triikiste kujundamisel voib tekkida vajadus kuvada infot,
mida peab spetsiaalselt esile tooma. Nditeks lennupakkumised, tdhtsad
kuupdevad, soodushinnad jne. Allolevatel ndidetel on vlja toodud selliste
pindade kujud, paigutused ja suurused. Need pinnad peavad olema
ristktliku kujulised, mis asuvad paremal Gleval ddres voi ringikujulised,
mille paiknemisel reegleid ei ole.

Oslo > Tallinn

etz 599~

<ESTONIAN AIR

Struktuurifondide logode kasutus on ndidatud allolevatel ndidetel.
Struktuurtoetuste logod peavad olema alati valge kasti sees. Kui all 3¢
vasakul logosid kasutada ei saa, vdib neid paigutada ka tlemisse ddrde.

Struktuurfondidel on oma CVI, millega saab tutvuda aadressil
www.struktuurifondid.ee/public/Juhend.pdf

“1" mérgib skeemil struktuurfondide
logode valge kasti korgust. Selle
proportsiooni jargi paigutatakse
struktuurfondide logod kujundustele.

< ESTONIAN AIR

14



BRANDINGU RAKENDUSED ,

Ban ne rltel 1. Bannerile ilmub muster, mis on voéimalusel animeeritud.

Bénneritel on fikseeritud I6pugraafika, mis ldhtub Eesti
brandi kujundus- ja vérviloogikast. Oluline on kasutada Eesti
bréndi vdrve soovitavalt ldhtuvalt valdkonnast. Lopugraafika
taust on banneritel alati valge. Lopugraafikas on esile
toodud veebiaadress ja logo.

Bénneri diinaamika on sujuv. Piltide ja tekstide ani-
matsioonid ei tohi vdriseda ega vilkuda, voi olla muul
moel narvilised.

Staatiline banner

*

3. Bédnneri viimasel kaadril ilmub Eesti brdndi logo.

Estonia.eu

Positively surprising

15



BRANDINGU RAKENDUSED

Kodulehel

Veebilehe kujundus lahtub Eesti brandi

kujundus- ja vérviloogikast. Kodulehe pdiseks ja
taustaks peavad olema fotod. Kodulehe péise pilti
kasutatakse kombinatsioonis taustapildiga Eesti

brandi kujunduspdhimétete jargi. Logo peab olema
pdise paremas nurgas nahtaval kohal. Kodulehe
muu kujundus séltub lehe sisust.

[ Ne Nl
G PlQr Google

Pais

Eesti branding

Taust

= Sisu

At and Neoworked Tallinn's Noah's Atk Ginema in the city 11th youth song and
dance festival - The Land

Culture

Things to see and do

Estonian music and culture for spring

Estonian landscapes are surprisingly diverse. Empty and summer 2011 ;
haaches, desn fonests, crystal claar Lakes, and. .. The Eftonian spring and surmmer sazson of Estonian ; ? SR

Mature Holiday in Estonia
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BRANDINGU RAKENDUSED \

Partneri kodulehel *

Branding partnerite kodulehel ldhtub Eesti brandi partner- nurgas. Vajadusel voib kasutada ka ka ainult logo. Mustrit voib

bréandingust ja paigutub sobivale kohale séltuvalt lehekdlje partneri kodulehel vabalt kasutada kas taustas voi muudel *
iseloomust. Soovitavalt asub logonurk kodulehe pdises paremas elementidel.

Ndide partnerbrdndingust Parnu kodulehel. Ndide partnerbrdndingust Eesti Hotellide ja Restoranide Liidu kodulehel.

‘Wisitor - VisitParnu. com. " d ann Bﬂ-m-ﬂmh—iﬁ-

Vagr
Teo 10 of vishot WELCOME! =
sncsons Estonia s praparing o transler 10 the star
Sight

Pama s a s win " i Hotels and ystam Evrzpa in May 2011 2 stars T

» Impending Changes in the Star
ke o kv chesen 0 [ i

iy A i B, Wt W et B s e e e &

Ndide ainult logoga partnerbrdndingust Parnu kodulehel.

News
L ] : Al news

B ot e

-

Eensil:*

J on Ihoig, foligwing e 20, may 2011
1. may 2011 meting of IS0's Tacheictl  LoITREC, pruas resne
& Subscribe HOTRES Commitios meeting on
0 Unsubsceta Bouriam activities, heid in
Vitertos (taty) Lt Fricisy. .

24 may 11
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BRANDINGU RAKENDUSED

Trikistel

Trikiste kujundus ldhtub Eesti brandi kujundus- ja varvi-
loogikast. Triikiste kujundamisel tuleb vérvid valida soovitavalt
vastavalt valdkonnale. Kui kasutatakse kahte fotot, tuleb jargida
|6ikejoone ja mustri kujunduspdhimétteid.

WHY
ESTONIA?

»investinestonia.com

i\
t
c
0
v
0
v
¢
b
‘§

Estonia.eu

Positively surprising 1

Graafiliste kujunduste korral tuleb ldhtuda samadest kujundus-
pohimétetest, kasutades fotode asemel soovitavalt vastava valdkonna
varvipaletist kahte sobivat varvi. Tdpsem kujundus soltub triikise
formaadist ja sisust.

¥ k) :

tonia.eu ,
-

18
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BRANDINGU RAKENDUSED %\
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Presentatsioonidel

Presentatsioonide kujundus ldhtub Eesti brandi kujundus-
ja vérviloogikast. Presentatsiooni kujundamisel on
soovitav varvid valida vastavalt valdkonnale. Tiiteleht
ldhtub kujunduspéhimétetest, kus kasutatakse kahte
fotot. Suurema foto asemel on vastava valdkonna

vdrv. Sisulehe paremas iileval nurgas on vastava
valdkonna varvides muster ja all paremal nurgas logo.
Presentatsioonidel on kirjatiitibiks Arial.

e B . o "".\ ""-"‘ ‘

* \‘ﬁ
oy ‘! r
e.ar \Q(

RELOCATE YOUR PEALKIRI
BUSINESS.
AND THEN RELAX.

Partneri logo Eﬂgﬂlﬁlﬁg

Presentatsioonid on alla laetavad kodulehelt brand.estonia.eu
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Koigi kiisimuste puhul palume p66rduda: brand @estonia.eu



