Tutvusta Eestit
turunduskontseptsioon —
turism




Rakendame 3 meedet:

v Turundustoetused ettevdtjale
v" Turundustoetused avalik-kolmandale sektorile

v' Rahvusvaheliste Urituste ja konverentside
toetusmeede

v' + REISISIHI tegevused



Millest [ahtume?
Eesti Riiklik Turismiarengukava aastateks 2007-2013.
Visioon:

Aastaks 2013 on Eesti atraktiivne reisisiht, mis oma
pohjamaise looduse, unikaalse kultuuriparandi ja
kvaliteetsete turismitoodetega tekitab soovi
kulastada Eestit, viibida siin kauem ning poorduda
tagasi tulevikus.




Mida teatakse Eestist?



est what do you think.mp4

Miks on vaja Eestile uhtset
turunduskontseptsiooni?

v Eristumise eesmargil
Et olla ahvatlev on vaja silmapaista ja erineda teistest.
v Visuaalsel eesmargil

Eristuv visuaalne keel aitab selgelt hoomata konkreetset maad
ja kasvatada tuntust ning usaldusvaarsust.

v Olemuslikul eesmargil

Oma maast raakimine aitab meil mdista oma olemust ja seda,
mille poolest me erilised oleme.

Lisaks annab uhtne Eesti turunduskontseptsioon voimaluse hoida kokku

turunduskulusid nii avalikus kui ka erasektoris.




v'Brand Estonia projekt sai alguse 2002. aastal seoses Eesti Eurovisiooni
lauluvdistluse voiduga

v'Brand Estonia teine tulemine toimus 2008. aastal
v Projekti eestvedaja EAS
v Uuringud Eestis ja meie olulistel sihtturgudel
v"Noéuandev t66grupp kohalikest ekspertidest
v"Intervjuud Eesti erinevate arvamusliidrite ja ekspertidega
v"Vestlused EAS-i tootajatega sh valisesindajatega
v' Best practice kogumine
v  Tooseminarid valiskonsultantidega
v Arendusettepanekud Eesti reklaamiagentuurilt

v'Alates 2009. aastast on olemas uuenenud Eesti turunduskontseptsioon sh
Eesti turundamise abimees internetis



Eesti brandi pohiolemus

Eesti brandi pohiolemus peitub kolmes sonas:

Heade ullatuste maa /Positively surprising

Seda olemust, mis on kogu brandi strateegia alus, toetavad ja
vilvad edasi nurgakivid.



Eesti brandi nurgakivid

Nurgakivid on vundament millest hakkavad kasvama lood
Eestil on 4 nurgakivi:

v PAIKSUS “Siigavad juured”
Me oleme omal maal olnud paiksed umbes 10000 aastat.

v" POHJA MOJU “Selge ja alalhoidlik”
Me oleme oma olemuselt pdhjamaiselt alalhoidlikud.

v IDA MOJU “Avatud péhjarahvas”
Pdohjarahva kohta omame markimisvaarselt ida mojusid.

v" PROGRESS “Kiired kohanejad”
Et sailida, oleme olnud alati paris head kohanejad.




Eesti brandi raamat: Uks maa, Uks slisteem, palju
lugusid

’
a ME LUUD ON TULNUD IDAST ,/ / "‘ Me oleme heas luline maa, mis on
© JA LIHA LAANEST A s P

B il ) e ~ TAIS ULLATUSI

ESIMENE JA KIIRE

lazsaegne, ekdik, kohanemisvoimeine

KONTRASTIRIKAS

rikkalik, vahelduv, positiivselt vastuoluline
PUHAS JA POHJAMAINE

selge, kallteetne, karge, keskkonnaga arvestav

EESTI BRANDI &
AJALUGU JA
OLEMUS

o —— ATTESAADAV

edane, soe, unistusi taitev,

ROMANTILINE

loomulik, kangelaslik, eksootiline, siigav

http://tutvustaeestit.eas.ee


welcome_to_estonia_brandbook.pdf

Enterprise Estonia

363 EAS

Eesti turunduskontseptsioonl
votmevaldkonnad

v Turism
e )
Ar"/ PONEV VAATENURK I;';;SE;E::I
Eksport TAVALISELE ELULE

v'Valisinvesteeringud

v Elukeskkond
v'Oppimiseks
v Elamiseks
v Tootamiseks

VANA MAA KOIGE 1IDSEM
SARAVAS PAKENDIS MOODNE RAHVAS

v'Sisekommunikatsioon eestimaalasele




Kus Eestit turundame?

v" Valisriiklikult

v' Siseriiklikult

Eesti brandi turunduskontseptsioon
“Tutvusta Eestit”

(Positsioneering: HEADE ULLATUSTE MAA)

Siseriiklik kommunikatsioon Valiskommunikatsioon
(Mérk: Ma armastan Eestimaad) (Mérk: Welcome to Estonia)

EESTIMAALANE

TURISM




Eesti turunduskontseptsiooni raamatud ja
teema juhendid

UKS MAA
UKS SUSTEEM
PALJU LUGUSID*

—

KOIGE IIDSEM VANA MAA UDY“‘
MOODNE d : SARAVAS St ONI
RAHVAS g PAKENDIS EST

TURUNDAMISE KONTSEPTSIOON

TERVISEPUHKUSE
TEEMA JUHEND




Turismi valdkonna turundusstrateegia

Eesti kui reisisihi tutvustamine koosneb
neljast meile kdige iseloomulikumast
pOhiteemast:

Kultuuripuhkus
Looduspuhkus
Tervisepuhkus
Linnapuhkus (Tallinn kui
tdmbekeskus)

W e

Sumbolid — objektid, sindmused,
nahtused voi maamargid — on , Tutvusta
Eestit" turismi turunduskontseptsiooni
kontekstis tegelikult lugude alged ehk
inspiratsiooni allikad teema
arendamiseks vastavalt Eesti brandi
.Heade ullatuste maa” kontrasti
pohimotetele.

VANA MAA
SARAVAS

PAKENDIS

www.tutvustaeestit.eas.ee


http://tutvustaeestit.eas.ee/et/component/content/section/7?layout=accordion

Turismi teemad

Welcome to Estonia
Estonia Positively Surprising > An OIld Country in a Shiny Package

ARITURISM, PERETURISM 4
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LINNAPUHKUS LOODUSPUHKUS TERVISEPUHKUS KULTUURIPUHKUS
Arhitektuur
Parismuskultuur
Nuudiskultuur
Toit

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

{ LINNAPUHKUS

Tallinn
Tallinna vanalinn

e - —

City Break, ostuturism, perepuhkus linnas, MICE, tehnilised
kulastused

- >4

Linnatuurid, linnauritused, HoReCa, muuseumid, kaubandus,
konverentsiteenused, teaduspargid, haridusasutused...

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

LOODUSPUHKUS

Aktiivhe puhkus, seiklusturism, perepuhkus looduses,
loodus- ja 6koturism

s - -

Sportlikud tegevused, matkamine, rahvuspargid,
linnu- ja loomavaatlus, jaht, kalapuuk...

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teemade jagunemine:

Taastusravi, wellness, SPA

\ <

Spaatoode ja tervisepaketid, ilutooted, perepuhkus
tervisekeskuses

Terviseteenused, Spaad ja tervisekeskused, welness SPA

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



35 EAS

Enterprise Estonia

Teemade jagunemine:

{ KULTUURIPUHKUS

Parimuskultuur, nuudiskultuur, arhitektuur, toit

Festivalid, kontserdid, moisad, kultuuri- ja ajalootuurid,
vaatamisvaarsused, muuseumid, eesti toit, ...

R =d ‘

Méisaturism, uritusturism, karavaniturism, perepuhkus linnas ja
maal , incentive ja konverentsiturism, toiduturism ...

Tegevused 2011-2013. Eesti kui reisisiht



Teema fookused

v’ Eesti turundamine:
v 2011 - kultuuri- ja linnapuhkus
v' 2012 — looduspuhkus
v’ 2013 — tervise- ja perepuhkus
v' 2014 — kultuuripuhkus

v' Tootearendus
v' 2011- looduspuhkus
v’ 2012 — tervise- ja perepuhkus
v 2013 - kultuuripuhkus




Eesti brandi visuaalne
identiteet




Eesti valisriikliku kommunikatsiooni
visuaalsed pohielemendid:

1. Mark

Estonia (eeia
1.1 Mark koos sloganiga  Positively surprising.  \{g{Ni7&

Eesti brandi esindav
sumbol ja punkt

Eestit tutvustavate sdnumite
|Opus



Eesti valisriikliku kommunikatsiooni
visuaalsed pohielemendid:

Stiliseeritud rukkilill, aﬁ‘%* L
millest H g
komponeeritakse %

vastavalt |

kasutusreeglitele
Eesti brandi muster.




Eesti valisriikliku kommunikatsiooni
visuaalsed pohielemendid:

3. Varv
5 ‘ Yali valdkond:
IDA MOJU PROGRESS /

. TURISM
—4 )
Ie)
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< AR
T
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SISETURISM

IMMIGRATSIOON




Kujunduselementide paigutus




Eesti valisriikliku kommunikatsiooni
visuaalsed pohielemendid:

4. Kirjastiil CgSymphony

CgSymphony Normal

abcdefghijkimnopqrstuvoasdiwxyz
ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVOAOUWYZ
1234567890@ % & ?!()"

CgSymphony Bold

abcdefghijkimnopgrstuvoddiwxyz
ABCDEFGUUKLMNOPQRSTUVOAOUWYZ
1234567890@%&?\()""

CgSymphony Italic

abcdefghijklmnopqrstuvoadiwxyz
ABCDEFGIIKLMNOPQRSTUVOAOUWYZ
1234567890@ % &?!()""

CgSymphony Black

abcdefghijklmnopqrstuvéddiiwxyz
ABCDEFGIJKLMNOPQRSTUVOAOUWYZ
1234567890@%& 21()""
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EAS

Enterprise Estonia
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Eestl siseriikliku kommunikatsiooni
visuaalsed pohielemendid:

1. Mark

Ma armastan Eestimaad" on
,Welcome to Estonia" margi teine
pool. "Ma armastan Eestimaad"
naitab meie kuuluvust ja
puhendumust oma kodule. Ta on
punktiks voi kokkuvotvaks
kvaliteedimargiks siinsetele
inimestele suunatud sdnumites.

JANEESTI

| Ulejaéanud elemendi on samad, mis
valiskommunikatsioonis



EAS

Enterprise Estonia

— Puhkaeestis.ee R L AT FE— o
al e Ulevande Eastis: - Avasta Eestimasd - Shikshad - Majutus  Reminics ja ransport
PN oI ’ o

»Saiast on siiber.
Loodus kutsub.“ | inamaiel nieme!”

puhkuse-
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geestis.ee T e
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ast on siiber. Loodus kutsub.”




Partnerbranding

v Eesti brandi visuaalse identiteedi partnerbrandingu osa
eesmark on pakkuda ametiasutustele/ettevotetele valja
erinevaid vOimalusi kasutada Eesti brandi visuaalseid
elemente oma valis- kui siseriiklikel reklaamaterjalidel.

v Asutustel ja ettevotetel on erinevad eesmargid
ning vbimalused “Tutvusta Eestit” kontseptsiooni
kasutamiseks. Selle alusel on visuaalsed
lahendused jaotatud valiskommunikatsioonis

3 tasemesse ja sisekommunikatsioonis 2 tasemesse.




Partnerile
valiskommunikatsiooniks

1 tase: ,Tutvusta Eestit” Pluss

Viikon paras paatos.

Kindla suuruse ja

Kujuga ala mille sisse o o o o
on paigutatud teise
osapoole logo ning

vajadusel ka kaksik-
logod.

Reklaam voi triikis.

) S e e e e ———
AT e 4 SRty
\ R ]

www.visitestonia.com




Partnerile
valiskommunikatsiooniks

2 tase: ,Tutvusta Eestit® Stnergia

AASTARAAMAT
YEARBOOK
2007
b3
@ \
Kaksiklogod (vajadus
“Tutvusta Eestit”
brandingunurk
Reklaam voi triikis

T RTU ULIKOOL




Partnerile

valiskommunikatsiooniks

3 tase: ,Tutvusta Eestit" Embleem

Estonia

Positively surprising.

5 By

Kindla suuruse ja kujuga
mille sisse on paigutatud
Welcome to Estonia mark
koos sloganiga.

Kaksiklogod irajadusel

_ Reklaam vi triikis.

tulevik.energia.ee

_1:\""»

v

i

Estonia

Ptiets e ooy




Partnerile
sisekommunikatsiooniks

1 tase: ,Ma armastan Eestimaad” Pluss

. Lahed jargmises
Pealkirja peatuses maha?
voib esikadnéle Aga mina soidan
kirjutadd kolme ritta Spaas%}égastuma_

A

{\ A

Enterprise Estonia

363 EAS

Lahed jargmises *=*
peatuses maha?
Aga mina soidan
spaass*')()gastuma.

<
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Partnerile
sisekommunikatsiooniks

2 tase: ,Ma armastan Eestimaad” Sunergia

TALLINN o




Enterprise Estonia

363 EAS

Partnerbranding - esitluspohjad

Kui raagite Eestist, siis kasutage ka Eesti brandi kujunduselementitega esitluspdhju

Pealkiri Pealkiri I Pealkiri

Alampealkin vajadusal sia Alamp

Alampealkin vajadusel sia

Slaidh pealkin

Tukst. mis & sasakda bulalsd
= Take! koos bullstitoga
= Buillab ik olla weaig vl s bt

= M pch by s, s nercdega bk
gt atavussls Fabaal

Pealkiri

Alampealkirt vaiaduseal s
Alampeaix vVa|80Use! SiE

Pealkiri

Alampealkiri va

Slaidi pealkin
lai ki
i bkt i o sisaka bullotsid Slaidi pealki
+ Seulekst koos bulsbioga

= Haleb slamicete vl oda veeip videsem b bolst

= b pahtab w, s nendega ks
mEpt stavussls el

s Bedl, s mi ainakds balleted

= Skutokst koos bulsile)a
= Halleh slamiceteiu viain ol veeip vidussm b bolet
= Kl sk Aa b srwnathore e nerdesga bukdamine

— L ——




Partnerbranding - veebijalus

Veebikeskkonnas on "Tutvusta Eestit" partnerbranding lahendatud partneri kodulehe
allserva paigutatava jalusena

o turismionganisatsioonid,
o Jahatuie ctsusel Mo furicied 5 Gksiishud, kes tnoiaved
Lady pitina,




Naide koostoost ja kommunikatsiooni
voimendamisest

2009
Sihtturg: Venemaa, talv

Teema: linnapuhkus- Tallinn, Tartu, Parnu
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Naide koostoost ja kommunikatsioonl
voimendamisest

Mockea > TannuHH

[AUIMHA =22
WWWw.i estoman air.com
k < ESTONIAN AIR

CKa3Ka, KoTopasi Bcer/ja PAAOI

@

3CTOHMSI

SCTOHMﬂ

WAEN ANA SUMHETO OTABIXA. Y3HAW U BbIUIPAR!

MHOPMALIIO © MECTE, NOPAZKE W CPOKAX NPOBEEHMA JHMHER KAMNEHIK,

2 TAKKE KOMMHYECTSE W NOPAIKE NOMYYEHIT! NPHIOS NIOTEPEH YHTRNTE HA CAHTE:  Axuma AACTBITENbHA € 19 OKTASPA N 18 HORGPR 2009
T




Naide koostoost ja kommunikatsiooni
voimendamisest

'-"
2009

Sihtturg: Soome, sligis Sinustakin Virosta

Teema: linnapuhkus ; : |6vdett
P Vironautti? |.¥ i
o elamaa-
!qtso tark?mmm ,- katso
wSItestonla.F, ; vaikka itse!
visitestonia.com

Viro Viro $&s

Avaa aistit yllityksille. Avaa aistit yllatyksille. \{@]N[




Naited koostoost ja kommunikatsiooni
voimendamisest

- www.tourism.tallinn.ee
Tallinn

tuttu
yilattaa

111 TaakS Tollinan kaskustasta
{twtyl than uust korttalikin
- j» Rotarmannissa kylls
tolmintaa rirttast »

loisella Vikingilla

Viroon viihtymdan

Viking XPRS:) virkistivi loma alkaa Jo lalvalla. Tarjolla on maukkalta herkkufa Ja laatushoppallua edulliseen merihintaan
— luonnollisest! Suomenlahden llolsimmalla paivelulla hdystetty(ni.Valikolmastamme I6ydit mybs monipuoliset ja yllatta-

viin edulliset matkapaketit nlin kulttuuririentofhin, thaniin kylpyl6ihin kuln koko perhetts flahduttaviin kohtelsiin.
Viivy muutama yd, ehdit nauttla paljon enemmin. Nyt kannattaa kihted merelle [a merta edemmaksi!

VIKING LINE

www.vikingline.fi www.visitestonia.com

Matkavaraukset: myyntipalvelu 0600-41577 (1,64 €/vastattu puhelu + pym/mpm) tal www.vikingline.fi




Naited koostoost ja margatavu
voimendamisest

Business &
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n Estonian hatgls

(Ll 2€



Naited koostoost ja margatavu
voimendamisest

http://www.ehrl.ee/en

http://www.qolfestonia.com/

http://www.ecb.ee/

http://www.efla2011.com/

http://www.visitparnu.ee/fi



http://www.ehrl.ee/en
http://www.golfestonia.com/
http://www.ecb.ee/
http://www.efla2011.com/
http://www.visitparnu.ee/fi

tutvustaeestit.eas.ee

Eesti turundamise abimees iiERes Kontakt | Est

ta, kut al ta alla!

i Eesti brand ja kasutusreeglid Tasuta pildid ja videod Fakte Eestist ja infovoldikud Eesti maineprojektid

Welcome to Estonia

- on meie siiras kullakutse maailmale.
Kutsume valismaalase killa, Eestisse
dppima vdi investeerima.

E-varavaks meie riiki on estonia.eu.
Eesti on heade dllatuste maal

Lae alla: mark "Welcome to Estonia”

Loe edasi: co-hrandingu viimalused

Eesti ma

Ma armastan Eestimaad
- see sonum on moledud meilt meile.
Réaagime sellest, kuidas olla veelgi
uhkemad oma maa file ja mik
Eestis. "Ma armastan Eestimaad .. &
kasutamine on sidameasi!

Lae alla: mark "Ma arr

Lelllq]

tan Eestimaad”

Pildipank Yideod Infovoldikud Fakte Eestist Esitlused Loe edasi: co-brandingu vaimalused




stonia.eu

Estonia.eu

Official gateway to Estonia

Estonian 1930s submarine pulled out of sea
b 23 May 2011

In a technically complex operation that ended Saturday night, the
submarine Lembitwas raised from the sea atthe Seaplane Port
of Tallinn to he displayed at the seaplane hangars that will soon
hecaome the new home to the exhibit of the Estonian Maritime
Museum.

Country

Society

Economy & IT
Culture & Science

Lypeoe RN

#A visiT sTUDY

7 TALLINH 14.5°
&> Weather forecast

Capital
Language
Area

Population
Currency
Time zone

Tallinn
Estonian
45228 km2
1,340,415
EUR
UTC+2

INVEST

12:43:51 29TH MAY
Event calendar

TRADE

+




Tutvustame Eestit!

Marge Kari
brandijuht
marge.kari@eas.ee




