


Miks on vaja Eestile tUhtset
turunduskontseptsiooni?

Uhtset turunduskontseptsiooni on vaja kolmel peamisel p&hjusel:

v" Eristuvuse kaalutlusel
v" Visuaalsetel kaalutlustel

v" Olemuslikel kaalutlustel

Lisaks annab thtne Eesti turunduskontseptsioon véimaluse hoida kokku
turunduskulusid nii avalikus kui ka erasektoris




Eesti turunduskontseptsiooni votmevaldkonnad

v'Turism

v Ari
v Eksport
v'Valisinvesteeringud

v Elukeskkond
v Oppimiseks
v Elamiseks
v Toobtamiseks

v'Sisekommunikatsioon. Eestimaalane a A

Me tahame olla tegusad vdimalikult paljudes riikides
Majandus- ja kommunikatsiooniminister Juhan Parts
EE, 22.05.2008




Meeskond

v EASI juhtriihm - Leitti Mandmets, Erki Peegel, Maria Alajoe

v"Nouandev t6oriihm kohalikest ekspertidest:

v Ahti Kuningas (EAS ndukogu liige; majandus- ja kommunikatsiooniministeeriumi asekantsler)

v" Siim Raie (Eesti Kaubandus- Toodstuskoja peadirektor)

v Indrek Treufeldt (Rahvusringh&alingu juhatuse néunik, TLU Balti Filmi- ja Meediakooli dppejéud)
v limar Raag (filmireZiss66r, meediaekspert)

v Triinu Rajasalu (valisministeerium, pressi-ja infovaldkonna juht)

v Ullar Jaaksoo (ettevdtja, endine EASi ndukogu esimees)

v" Sven Ldokene (Eesti Turismifirmade Liidu juhatuse esimees, reisibliroo Reisiekspert omanik)

v Daniel Vaarik (uue meedia ja kommunikatsiooni ekspert)

v Rain Pikand (reklaamiagentuur Division loovjuht)

v Mariann Lugus (SA Archimedes valisturunduse juht)

v Raul Rebane (strateegilise kommunikatsiooni ja meedia ekspert)
v Aleksander Smirnov (reklaamiekspert vene sihtriihmas)

v" Tiit Riisalo (EAS ndukogu liige, EXPO 2010 asekomissar)

v EAS-i kdik to6tajad — olulised positiivse maine loojad ja sGaumi Ig_yi'- '

—



Kogemuste kogumine ja edasiarendamine

v Personaalsed konsultatsioonid ja intervjuud 2001/02. a. Eesti tuntuks! projekti

ekspertidega (Evelin llves, Paavo Pettai, Rain Pikand, Margit Keller)

v Intervjuud 2001/02. a. Eesti tuntuks! projekti valiskonsultantidega (Marksteen

Adamson, Tony Allen)

v Intervjuud valiskonsultantidega (Gustav Hafren, Trout&Partners; Juhan Bernadt,

konsultant-noustaja)
v'Intervjuud Eesti erinevate arvamusliidrite ja ekspertidega
v Vestlused EAS-i tdotajate, sh valisesindajatega
v' Best practice kogumine
v"Regulaarsed kokkusaamised nduandva tb6grupiga

v Tooseminarid valiskonsultantidega

v" 2 uuringut Eesti turul suhtumisest Eesti turunduskontseptsiooni ja.d uuring

sihtturgudel Eesti margi tuntusest






Uuenenud positsioneering

2002 —> 2008

Olime muutumises ———> Oleme muutunud

Paremaks muutumise maa ——> Heade Ullatuste maa

Eesti positsioneering aastatel 2002-2008
- Paremaks muutumise maa
(Positively Transforming) andis
maailmale mdista, et Eesti on
muutumise faasis ja valmis
positiivseteks muutusteks.

Tanaseks on Eesti “muutumise” faasist
edasi liikunud, me oleme téestanud
oma olemasolu véikese ja tugeva
riigina. VOime Oelda, et oma avatud
motlemise, uuendusmeelsuse ja
innovatsiooniliste edasiarengutega on
Eesti suutnud ikka ja jalle maailma
positiivselt Gllatada.

Tooseminaride tulemusena jouti
uuenenud positsioneeringuni. Heade
ullatuste maa (Posittively

Surprising). See on ug e

turunduskontse
b

sonum.



Eesti nurgakivid

Rahva olemuse kujunemise alusteks on vaaramatud joud ehk nurgakivid. Nad vormivad
riike ja rahvaid just selliseks, nagu nad on. Eestil on neli nurgakivi:

v' Paiksus “Sligavad juured”
Me oleme omal maal olnud paiksed ligi 10 000 aastat.

v PBhja mo6ju “Selge ja alalhoidlik”
Me oleme oma olemuselt p6hjamaiselt alalhoidlikud.

v" lda mdju “Avatud pdhjarahvas”
Pohjarahva kohta omame markimisvaarselt ida mojusid.

v" Progress “Kiired kohanejad”
Et sailida, oleme olnud alati paris head kohanejad.

Meil on vaike maa, kus neljast nurgakivist tekivad tugevad kontrastid.
See on aga parim pinnas lugude tekkimisele.



Uks maa, ks siisteem, palju lugusid

IDA MOJU PROGRESS

Kittesaadavus, Esimens, kiire,
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Eesti brandi raamat
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http://tutvustaeestit.eas.ee
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Ma armastan Eestimaad!

v" Maa turundamine on nagu kahesuunaline tanav:

“Seigelda saab siingi."
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http://tutvustaeestit.eas.ee

v eelkdige on see imago loomine ulejaanud
maailmale.

v aga see on ka eneseleidmise kisimus. Kuidas
me ise ennast ndeme, mida tdhendab olla
eestlane?

Maa turundamise olemus seisneb oma hinge
otsimises ja selle peegeldamises valjapoole

“Ma armastan Eestimaad” on “Welcome to
Estonia” medali teine pool.

Kui “Welcome to Estonia” on véljapoole suunatud
kiullakutse, siis “Ma armastan Eestimaad” naitab
meie kuuluvust ja pidhendumust oma kodule.




Ma armastan Eestimaad brandi raamat
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Partnerbranding

Eesmark on pakkuda ametiasutustele/ettevotetele valja erinevaid voimalusi, kuidas
kasutada Eesti turunduskontseptsiooni oma kommunikatsioonimaterjalidel.

Asutustel ja ettevdtetel on erinevad eesmaérgid ning voimalused “Tutvusta Eestit” ja
“Ma armastan Eestimaad” kontseptsioonide kasutamiseks.

Selle alusel on “Tutvusta Eestit” visuaalsed lahendused jaotatud kolme tasemesse:
1. Pluss tase
2. Sinergia tase
3. Embleem tase

“Ma armastan Eestimaad” visuaalsed lahendused jaotatud kahte tasemesse:

1. Plusstase
2. Sinergia tase

http://tutvustaeestit.eas.ee




Partnerbranding - pluss
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Partnerbranding - sinergia

AASTARA AMAT
YEARBODDK
2007

TARTU ULIKOOL

http://tutvustaeestit.eas.ee




Partnerbranding - embleem

AASTARAAMAT
YEARBODOK
2007

Aastaraamat 2007/08

>

e

EEETI EMERGLA

i o srakrges. swmiad fhakn

TARTU ULIKOOL

http://tutvustaeestit.eas.ee




Partnerbranding - veebijalus

Veebikeskkonnas on "Tutvusta Eestit" partnerbranding lahendatud partneri kodulehe
allserva paigutatava jalusena
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Partnerbranding - esitluspohjad

Kui raagite Eestist, siis kasutage ka Welcome to Estonia esitluspdhju

Pealkiri Pealkir I Pealkiri
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urunduskontseptsiooni kasutamisest
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Saksamaa suvekampaania —
looduspuhkusele Eestisse!
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nur an eins:
Estland.

Habaa S juch figr wiberghilé Nitwr

Ute denkt

A nur an eins:; -
Tum Greifen nah: L . b
e - Estland. S Qi

eimzame Strinde
wwwvisitestonia.com . f‘
Estland

urige Wilder,

@ine pinzigartiga
@ " Wunderbar a.ndl:rs LTOES:
1"3". Asdis

Tier- und
F'*Eb- ,,,;.

Hamhurq »

-2 rallinn 9€

PMlanzemwel
und dhet
tausend
bezaubemde
Iz,

Besuchen
S Eetland -
ideines Land,

Wunderbar anders,
-. I.:.




Lati suvekampaania
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Leedu suvekampaania — Eestis on aega kull!

Estijoje = Estijoje

winkam pakanky laiko! wikcam pakania Laiko!
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http://tutvustaeestit.eas.ee

See on puud dhtlustada viis ja laad, kuidas voi mida me oma kodu kohta
maailmas jutustame.

See ei ole propaganda ega keeruline teadus. Pigem on kokku kogutud ja
sustematiseeritud motted ning soovitused.

Tooriistad on ennekdike moeldud Eesti inimestele/organisatsioonidele, kes
oma td0 voi reiside tottu oma kodumaad tutvustavad.




Me oleme vaike, kuid uhke maa, kes loimib éndas®
vana ja uue, piigivaga kiire, kiilma ja sooja.
mottesivastuoluline maa, mis on
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